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UvoD

Tento akéni plan pfedstavuje operativni kratkodoby dokument, na jehoZz zakladé bude
v turistické oblasti Cesky les v roce 2024 fizen cestovni ruch. Plan mimo jiné vychazi i
z finanénich moznosti spole¢nosti v daném roce.

PRIORITY A SPECIFICKE CILE DESTINACE

Priority a specifické cile dle strategické / navrhové Casti Stfednédobého strategického
dokumentu Destinaéni spoleénosti Cesky les, z. s. zpracovaného pro obdobi 2021-2027.

Priorita 1: Nabidka cestovniho ruchu

Specificky cil = ZvySit v uzemi efektivitu vyuzivani potencialu kulturniho / pfirodniho dédictvi
a zlepsit kvalitu turistické infrastruktury, v€etné jeji dostupnosti.

Priorita 2. Destinaéni management

Specificky cil = Zvysit intenzitu spoluprace a efektivitu koordinace aktérd cestovniho ruchu
v Uzemi prostfednictvim funkéniho a finanéné zajisténého destinatniho managementu, silné
Clenské zakladny a nastavenému systému sledovani a vyhodnocovani dat.

Priorita 3: Marketing

Specificky cil = Sifit dobrého jméno destinace a povédomi o jeji nabidce nejen v ramci
vlastniho uzemi a nejblizSich regionl, ale i napfi¢ celou Ceskou republikou, v sousednim

Bavorsku a dalSich evropskych zemich se silnou tradici v aktivnim turismu.

Priorita 1
Nabidka cestovniho ruchu

Priorita 2
Destinaéni management

Priorita 3
Marketing

Opatieni 1.1.

Podpora rozvinuti potencialu
turistickych cilli a
kulturniho/pfirodniho dédictvi

Opatieni 1.2.

Rozvoj kvality a kvantity turistické
infrastruktury v&. dostupnosti
zakladnich sluzeb
Opatieni 1.3.

Podpora prostupnosti a dostupnosti

uzemi destinace s dlirazem na
Setrné formy dopravy

Opatieni 2.1.

Stabilizace funkéniho systému
oblastniho destinacniho
managementu v tzemi

Opatieni 2.2.

Rozvoj lidskych kapacit v Uzemi a
nastaveni standard(i nabizenych
sluzeb
Opatieni 2.3.
Nastaveni efektivniho systému

monitoringu, sbéru dat, analyzy a
vyhodnocovani informaci k CR

Opatieni 3.1.

Budovani dobrého jména a znacky
turistické destinace, v¢. efektivniho
brandingu

Opatieni 3.2.
Realizace funkéniho a cileného
marketingu ve vazbé na aktualni
stav a potencial uzemi
Opatieni 3.3.

Podpora tvorby cilenych

regionalnich turistickych produktt a
témat



Priorita 1: Nabidka cestovniho ruchu

Opatieni 1.1.: Podpora rozvinuti potencialu turistickych cili a kulturniho/pfirodniho
dédictvi

Aktivita Vystup Harmo- | Realizuje | Finance
nogram
Spoluprace s CHKO apod. Pocet akci/setkani | prabézné DMO DMO
(cca 4 ro¢né)
Desatero navstévnika Dokument (min. 06/24— DMO, DMO
elektronicka podoba) 06/25 partnefi
Tematické trasy/okruhy ve Pocet elektronicky 01/24—- DMO, DMO
vazbé na hlavni atraktivity zpracovanych 04/25 partnefi
(produkt Za poklady tras/okruhu-
Ceského lesa) (min. 12 tras)
Osvétoveé akce Ci aktivit pro Prehled 01/24— DMO, DMO
Skoly, popf. vlastni navrhy 12/24 partnefi
(v€. pfehledu cilovych
skupin)
Rozvoj kulturniho dédictvi Pocet akci/setkani | prabézné DMO DMO
(metodicky, znalostni) (cca 2 rotné)




Priorita 1: Nabidka cestovniho ruchu

Opatieni 1.2.: Rozvoj kvality a kvantity turistické infrastruktury vé. dostupnosti
zakladnich sluzeb

Aktivita Vystup Harmo- | Realizuje | Finance
nogram
Monitoring turistické Zprava o stavajici 01/24— DMO, DMO
infrastruktury / mobiliafe situaci 12/24 partnefi
v terénu - uzemi utfidéné na
. ro oblast 1-2
4 oblasti (b )
Rozvoj turistické Studie rozvojovych 09/24— DMO, DMO
infrastruktury a nastroju priority 06/25 partnefi
interpretace uzemi
Inovativni formy interpretace . Pocet akci/setkani = pribézné DMO, DMO
hodnot uzemi (expozice (cca 2 rocné) partnefi
apod.)
Sit stanic pro elektro- Pfrehled nabijecich 01/24— DMO, DMO
cyklistiku v€. prezentace stanic 12/24 partnefi
Dostupnost sluzeb Prehled prabézné DMO, DMO
(ubytovani, obc&erstveni, identifikovanych partnefi
parkovani, hygiena) dobrych praxi




Priorita 1: Nabidka cestovniho ruchu

Opatieni 1.3.: Podpora prostupnosti a dostupnosti uzemi destinace s diirazem na
Setrné formy dopravy

Aktivita Vystup Harmo- | Realizuje | Finance
nogram
1 Setrné zpusoby dopravy Poget 01/24— DMO,  partnefi
specializovanych 12/24 partnefi

spoju (pocet vyjezdl
verejné dopravy)

(min. 40)
2 Tasy/okruhy pro aktivni Pocet elektronicky 01/24— DMO, DMO
turisty (cyklo, pé&si) s cilem zpracovanych 04/25 partnefi
zvysit prostupnost Uzemi a tras/okruht

provazat atraktivity (min 12 tras)

3 Systém zachytnych Zprava o stavajici 01/24— DMO, DMO
parkovist - uzemi utfidéné situaci 12/24 partnefi
na 4 oblasti

(pro oblast 1-2)

4 | Prezentace vhodnych forem Pocet 01/24— DMO, DMO,
dopravy a pohybu v ramci prispévkl/zprav/ 12/24 partnefi = partnefi
uzemi tiskovin
(cca 16)




Priorita 2: Destinaéni management

Opatreni 2.1.: Stabilizace funkéniho systému oblastniho destinaéniho managementu
v Uzemi

Aktivita Vystup Harmo- | Realizuje | Finance
nogram
Clenska a partnerska Pocet &lent 01/24— DMO DMO
zakladna (min. 25) 12/24
a spolupracujicich
subjektd
(min. 30)
Clenska a partnerska Pocet 01/24— DMO DMO
zakladna jednani/akci 12/24
(organy DMO,
3K platf., apod.)
(min. 6)
Certifikace DMO Certifikace DMO na 01/24— DMO DMO
3 roky 04/24
Funké&ni spoluprace na Pocet spolupraci pribézné DMO DMO
lokalni, regionalni, statni i (jednani, ucast na
pfeshranic¢ni urovni akcich, spole¢né
vystupy,
komunikace)
(min. 10)
Vicezdrojové financovani Min. 3 000 000 01/24— DMO DMO
(Clenské prispévky, jiné rocné 12/24
zdroje)
Pozice koordinatora Celkovy pocet pribézné DMO DMO
pracovniku
(jednotlivet)
(min. 2)




Priorita 2: Destinaéni management

Opatieni 2.2.: Rozvoj lidskych kapacit v uzemi a nastaveni standardi nabizenych
sluzeb

Aktivita Vystup Harmo- | Realizuje | Finance
nogram
1 DalSi vzdélavani — Pocet 01/24— DMO, DMO
. zaméstnanci, partnefi absolvovanych akci 12/24 partnefi
1 (min. 10)
1 Daldi vzdélavani — Pocet realizovanych 01/24—- DMO, DMO
. zaméstnanci, partnefi akci v uzemi 12/24 partnefi
2 (min. 4)
2 Spoluprace se Skolami Pocet akci 01/24— DMO, DMO
s podporou/zapojeni 12/24 partnefi
m DMO
(min. 4)
3 Kuvalitni lidské zdroje pro CR Prehled 01/24— DMO, DMO
v uzemi identifikovanych 12/24 partnefi
dobrych praxi /
navrhu pro konkrétni
situace




Priorita 2: Destinaéni management

Opatreni 2.3.: Nastaveni efektivniho systému monitoringu, sbéru dat, analyzy a
vyhodnocovani informaci k tématu cestovniho ruchu v uzemi

Aktivita Vystup Harmo- | Realizuje | Finance
nogram
1 Systém sbéru dat Metodika sbéru dat 01/24— DMO DMO
12/24
2 Monitoring existujicich Vzdélavaci akce pro | 01/24— DMO DMO
zdroju jejich vyuziti pro 12/24
DMO, ¢leny,
partnery
(min 2)
3 | Vyuziti ziskanych informaci | Zpracované zpravy 01/24— DMO DMO
pro DMO° a serw,s yum (min 2) 12/24
partneram, aktérdm
z uzemi, ...
4 Vlastni databaze pro Existence databaze 01/24— DMO DMO
strategické rozhodovani a (1 databaze) 12/24
rizeni Realizace vlastniho
prizkumu (ne v roce
2024)




Priorita 3: Marketing

Opatreni 3.1.: Budovani dobrého jména a znacky turistické destinace, v€. efektivniho
brandingu

Aktivita Vystup Harmo- | Realizuje | Finance
nogram
Vizualni identita Vizualni identita - 01/24— DMO DMO
manual 12/24
Sjednocovani Uzemi na Plan 01/24—- DMO, DMO
zakladé vizualni identity — 06/25 partnefi
branding
Realizace branding — obce, Pocet zplsobl 12/24— DMO, DMO
atraktivity a sluzby v oblasti | vizualizace znacky 12/25 partnefi
cestovniho ruchu (min. 6)
Realizace brandingu — sit Pocet zapojenych 12/24— DMO, DMO
partneru partnert (obce, 12/25 partnefi
atraktivity, ...)
(min. 20)
Pocet firem
(min. 10)
Aktivity cilené na mistni Pocet akci/aktivit 01/24— DMO, DMO
obyvatele s podporou DMO 12/24 partnefi
(min. 4)




Priorita 3: Marketing

Opatieni 3.2.: Realizace funkéniho a cileného marketingu ve vazbé na aktualni stav a
potencial izemi

Aktivita Vystup Harmo- | Realizuje | Finance
nogram
1 Webové stranky Inovované webové 01/24— DMO DMO,
stranky 07/24 partnefi
2  Elektronicka prezentace — @ Funkéni socialni sité = 01/24— DMO DMO
. vlastni socialni média (min. 1 forma) 07/24
1
2 | Elektronicka prezentace — Pocet prezentaci 01/24— DMO, DMO,
é jind média (min 6) 12/24 partnefi = partnefi
3 Fotobanka (témata, lokality) Fotobanka pribézné DMO, DMO,
partnefi = partnefi
4 Distribuéni sit Pfehled 01/24— DMO DMO
Pocet zapojenych 12/24
distribu€nich mist
(min 15)
5 Tisténé materialy Pocet druhd 01/24— DMO, DMO,
tiskovin/sérii apod. 12/24 partnefi = partnefi
(min. 2)
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Magazin / turistické noviny

Drobnéjsi nizkonakladové
tiskoviny s pfehledy (napf.
ubytovani)

Cilené PR ¢lanky

Prezentaéni akce

Propagaéni pfedméty

Cilené akce (specifické
cilové skupiny

Tisténa verze

Pocet druht tiskovin
(min. 2)

Pocet ¢lank
(min. 4)

Pocet akci s ucasti
DMO

(min. 4)

Pocet typl
propagacnich
pfedmétu

(min. 4)

Pocet akci/aktivit
s podporou DMO
(min. 2)

09/24—
5/25

01/24—
12/24

01/24—
12/24

01/24—-
12/24

01/24—-
12/24

01/24—
12/24

DMO,
partnefi

DMO,
partnefi

DMO,
partnefi

DMO,
partnefi

DMO,
partnefi

DMO,
partnefi

DMO,
partnefi

DMO,
partnefi

DMO,
partnefi

DMO,
partnefi

DMO,
partnefi

DMO,
partnefi
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Priorita 3: Marketing

Opatieni 3.3.: Podpora tvorby cilenych regionalnich turistickych produkta a témat

Aktivita Vystup Harmo- | Realizuje | Finance
nogram
Navstévnicka karta - Koncept 01/24- DMO, DMO
koncept 9/24 partnefi
Navstévnicka karta - Pocet zapojenych 10/24 — DMO, DMO,
zavedeni partneru 5/25 partnefi = partnefi
(min. 10)
Produkt ,Za poklady Plan rozpracovani 01/24— DMO, DMO
Ceského lesa* produktu 05/24 partnefi
Produkt ,Za poklady Plan rozpracovani 01/24— DMO, DMO
Ceského lesa“ — Zaniklé Casti produktu 12/24 partnefi
obce, Zazij Chodsko, Pro s vy88im
pohodu téla i duse potencialem
Produkt ,Za poklady Funké&ni prezentace 05/24— DMO, DMO
Ceského lesa* a nabidky - podty 12/24 partnefi
odkazl (napf. na
webu)
(min. 20)
Produkt ,Na kole* Plan rozpracovani 04/24— DMO, DMO
produktu 09/24 partnefi
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Produkt ,Na kole*

Produkt ,Putovani*

Produkt ,Putovani*

Mistni sluzby

Produkty pro specializované
skupiny (teambuilding,
Skolni skupiny

Produkty pro specializované
skupiny (teambuilding,
Skolni skupiny

Prufezova témata (pfibéh,
chuté a viiné)

Funké&ni prezentace
a nabidky - poéty
odkazu (napf. na

webu)

(min. 20)

AkEni plan
rozpracovani
produktu

Funké&ni prezentace
a nabidky - pocty
odkazu (napf. na

webu)

(min. 20)

Pocet
prezentovanych
mistnich sluzeb
v ramci produktt
(napf. na webu)

(min. 20)

Plan rozpracovani
produktu

Funkéni prezentace
a nabidky - pocty
odkazu (napf. na

webu)

Pocet
prezentovanych
pFibéhl/vyrobku
(napf. na webu)

(min. 6)

10/24—
11/25

04/24—
09/24

10/24—
11/25

05/24—
12/25

09/24—
3/25

3/25-
12/25

09/24—
3/25

DMO,
partnefi

DMO,
partnefi

DMO,
partnefi

DMO,
partnefi

DMO,
partnefi

DMO,
partnefi

DMO,
partnefi

DMO

DMO

DMO

DMO,
partnefi

DMO

DMO

DMO,
partnefi
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